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令和６年度事業数：31事業（うち予算化28事業) 対前年比：＋８５，２１３千円

圏域の役割
令和４年度

予算

令和５年度

予算

令和６年度

予算

ア 圏域全体の

経済成長のけん引
４８，４２０千円 ４７，００８千円 ４７，９２４千円

イ 高次の都市機能の

集積・強化
１３３，２１０千円 １３３，１３８千円 １３４，１６４千円

ウ 生活関連機能

サービスの向上
２６４，３８１千円 ２６８，５９４千円 ３５１，８６５千円

合計額（ア＋イ＋ウ） ４４６，０１１千円 ４４８，７４０千円 ５３３，９５３千円
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県知事への要望活動（令和５年７月24日）
以下の４項目について要望。
（１）連携中枢都市圏における安定した財源確保について
（２）圏域全体の経済成長に資する公共交通ネットワークの活性化について
（３）中山間地域等における鳥獣被害防止対策の推進について
（４）富山県西部地域における経済成長を促す産業拠点施設等の活用について

呉西ビジョン懇談会（令和６年２月28日）
とやま呉西圏域都市圏ビジョンの推進にあたり、外部有識者等の意見を伺うため、
ビジョン懇談会を開催。
・令和４年度 実績報告（KPI等）
・令和５年度 とやま呉西圏域連携事業の主な取組み

１ とやま呉西圏域都市圏ビジョン推進事業
圏域の中長期的な将来像や連携協約に基づく具体的取組等を定める都市圏ビジョンの推進を図る。

とやま呉西圏域情報発信サイト（平成28年10月５日～）
とやま呉西圏域での各種連携事業の施策、会議情報、各事業の進捗状況などを掲載。
連携事業の進捗があった際など、随時更新している。（https://toyamagosei.jp/）

昨年度の様子⇒

https://toyamagosei.jp/
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２ とやま呉西圏域共創ビジネス研究所運営事業
地域課題の解決と地元中小企業のビジネスを結び付けることで、民間活力による住民サービスの向上と地元中小
企業の活性化を図ることを目的に、主に富山大学と連携したゼミ形式の講座を運営する。

これまでの修了生の卒業後の新規事業着手率 ７割超

とやま呉西圏域共創ビジネス研究所（令和５年８月～令和６年２月）

とやま呉西圏域と、国立大学法人富山大学が、圏域全体の経済成長をけん引する人づくりを目的に実施。呉西圏域が抱える地域課題を、
自社の新たなビジネスとして解決する新しいコンセプトを構築できるよう、産学官金が連携して支援する。
令和５年度は、講義・グループディスカッション・ゼミナール演習等の全14回（個別演習含む）のカリキュラムで、人材育成も含めた新たな
ビジネスの創出を目指し、 11名の研究生が修了した。



先輩創業者から学ぼう！起業・創業セミナー
（令和５年10月２日）

（内容）
・支援機関のご紹介
・グループワーク〔1〕
・先輩創業者 事業紹介 ３社
①射水市 Salon1122 金盛 亜耶 氏
②砺波市 DERA-DESIGN 吉川 圭太 氏
③小矢部市 ㈱伊蔵 林 登 氏

・グループワーク〔2〕
・創業計画発表

３ 起業・創業支援事業
圏域内で起業・創業を目指す方々を対象に、先輩創業者の経験等を学ぶセミナーを開催。
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参加者：７名



４ 異業種交流促進事業
圏域内の企業交流や域外企業との新たなビジネスマッチングの実現に向けた機会創出を推進する。
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彩の国ビジネスアリーナ2024
リアル展示 令和６年１月24日(水)～１月25日(木)

（会場 さいたまスーパーアリーナ）

オンライン展示 令和６年１月17日(水)～１月31日(水)
地域内企業の多様なビジネスマッチングの実現に向けた、異業種交流
展示会への共同出展事業。 ※例年は「メッセナゴヤ」へ出展

・会場来場者数 13,749名（計２日間)
・呉西圏域からの出展企業 18社

「メッセナゴヤ2024」は、10月30日(水)～11月1日(金)の３日間、ポートメッセなごやにて開催予定
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ものづくり開発・経営支援セミナー＆相談会（令和５年12月１日）

呉西圏域の事業者と研究機関等の連携を図り、事業者の新商品・技術開発や経営改
善につながるよう、セミナー＆相談会を開催。

第Ⅰ部 セミナー
施設概要及び事業概要等について
富山大学先進アルミニウム国際研究センター センター長 柴柳 敏哉 氏
施設見学
富山大学軽金属材料共同研究棟

第Ⅱ部 相談会
研究機関との相談会
・富山大学
・富山県立大学
・富山高等専門学校
・富山県新世紀産業機構
・富山県産業技術研究開発センター

５ ものづくり開発人材育成事業
圏域内にある高度専門的な研究機関と企業による共同研究・開発の促進を図るとともに、IoT・AI・５Ｇといった次世
代技術に係る人材育成を図ることで、ものづくり開発人材の育成強化につなげる。

セミナーへの参加者：14名



伝統工芸ワークショップ（令和６年１月14日）

呉西圏域にある数百年にもわたり受け継がれてきた伝統工芸
品、「高岡銅器」、「高岡漆器」、「井波彫刻」、「庄川挽物木地」、
「五箇山和紙」、「越中福岡の菅笠」の６種のものづくり体験がで
きるワークショップを高岡地域地場産業センターにて開催。

①スズ製コースターづくり体験
（高岡銅器）

②小箱にらでん体験
（高岡漆器）

③獅子頭の絵付け体験
（井波彫刻）

④丸皿の絵付け体験
（庄川挽物木地）

⑤和紙すき体験
（五箇山和紙）

⑥菅コースター体験
（越中福岡の菅笠）
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６ 伝統産業連携PR事業
圏域の伝統工芸品やその工芸品に由来する産地の魅力を発信。

伝統産業ＰＲパンフレット「いいちゃ～」

呉西圏域の伝統工芸品の各産地の製作体験が
できる施設の紹介や、観光施設等をめぐるルー
トを掲載するパンフレット。Youtubeでも配信中。

・日本語版
・英語版
・中国語版
（簡体字、繁体字）
など多言語で展開。



共通献立「呉西（ごーせい）な日!!」（令和５年11月24日～12月４日）
６市の農林水産物を使った共通の献立を学校給食で提供し、共通の献立名は、分かりやすく親しみが持てるように
「呉西（ごせい）」と「豪勢（ごうせい）」をかけて名付けた。
６市の小学校・中学校・特別支援学校において提供。平成30年度から開始され、６年目。

「ゴーセイなメンチカツ」に各市のブランド肉を使用し、
より豪勢になるようブラッシュアップを図っています。 9

共
通
献
立

メニュー 食材 食材提供市

「ゴーセイな
メンチカツ」

牛肉 高岡市（越中万葉牛）、小矢部市（稲葉メルヘン牛）

豚肉
氷見市（氷見放牧豚）、砺波市（たかはたポーク）、南
砺市（なんとポーク）

玉ねぎ 射水市、砺波市、南砺市

「６市ミックス
ゼリー」

りんご果汁 高岡市、砺波市、小矢部市

りんご果肉 氷見市、南砺市

梨果汁 射水市

６市の110校で順次提供

・メニューは栄養士や農業関係者で検討して決定

７ 呉西圏域ブランド育成事業 （１）学校給食共通献立
圏域の農林水産業の振興に向け、生産者と企業等が連携を図り、呉西圏域ブランドの育成につなげるとともに、
圏域内の消費の定着化を図る。



呉西６市連携！直売所マップ

６市の農畜水産物の消費拡大を図るため、直売所を掲載した「呉西６市連携！直売所マップ」を作成。
新鮮な地元の農畜水産物を扱っている直売所を多数紹介。（Ｒ５：8,000部増刷）
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・メニューは栄養士や農業関係者で検討して決定

７ 呉西圏域ブランド育成事業 （２）地産地消・直売所マップ
圏域の農林水産業の振興に向け、生産者と企業等が連携を図り、呉西圏域ブランドの育成につなげるとともに、
圏域内の消費の定着化を図る。

各市の直売所、市役所、図書館、JA関係機関で配布

令和４年度～



出向宣伝
◆ まるごと富山WEST in ディーズスクエア（大阪）

開催日時／令和5年9月8日(金)・9日(土)

北陸新幹線敦賀延伸後の関西方面からの集客を目的に、特産
品販売を中心とした観光PRイベントを実施。豪華景品が当たるガ
ラポン抽選会で集客、webアンケートで県西部への印象やイベント

の満足度について調査。

◆うぇるかむ 富山WEST in 三井アウトレットパーク北陸小矢部
開催日時／令和5年7月9日（日）
夏から秋にかけてのレジャーシーズン
の誘客を図るため、魅力を発信。
司会者：アレマー玉井氏

８ 呉西観光誘客事業
圏域の多彩な観光資源（自然・文化・産業遺産等）の連携によるマーケティング・ブランディングにより、圏域の観光
エリアのＰＲ強化・充実に努め、観光誘客を図る。

速旅×富山WESTワーケーション観光誘客促進

「速旅×富山WEST電子スタンプラリー」キャンペーン
実施期間：令和5年8月1日（火）～12月31日（日）
対象者：実施期間中のすべての速旅ドライブプラン利用者
チェックポイント：チューリップ四季彩館・海王丸パーク・庄川
水記念公園など、県西部 24 箇所

Googleバナー広告
配信期間：令和5年10月2日～31日
クリック数：19,537（目標：17,000）
表示回数：3,866,675（目標：4,000,000）

呉西6市満足度調査の実施
令和5年4月27日～5月11日

8月3日～17日

６市の道の駅への県外観光客に、
旅中アンケートと観光ＰＲを行い、
満足度向上とリピーター確保を図る。
回答者には抽選でプレゼントを提供。

《回答総数：2,065件》

来場者数2,000人

来場者数1,000人
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北陸デスティネーションキャンペーン
全国宣伝販売促進会議

令和５年11月８日～10日
「北陸デスティネーションキャンペーン」に向け、
旅行会社やＪＲ各社へ観光素材を発信し、
北陸への送客を図る旅行商品開発を要請する
会議に参加。

富山ＷＥＳＴロゴの刷新

富山ＷＥＳＴのブランドイメージを
統一し、発信力強化。
県外への発信を主とした連携事業
（伝統産業PR、企業誘致、就職マッチング、
スポーツ大会・合宿誘致、移住・定住）
においても、「富山WEST」の使用を統一し、

呉西地域の認知度向上を図る。 13

８ 呉西観光誘客事業
圏域の多彩な観光資源（自然・文化・産業遺産等）の連携によるマーケティング・ブランディングにより、圏域の観光
エリアのＰＲ強化・充実に努め、観光誘客を図る。

■エクスカーション

県、とやま観光推進機構、市町村、
観光関係団体、事業者等が連携して
造成や磨き上げを行ってきた素材を
視察・体験してもらうとともに、各新幹
線駅を中心とした県内での周遊をは
じめ、富山と石川、北陸三県での周
遊の楽しみ方を提案。

■実演・体験コーナー

■観光ＰＲコーナー

■富山県のプレゼンテーション

木のぐい吞みづくり体験
国宝勝興寺などの寺院と富山に息づく土徳

■今後の取組み
ＪＲ大阪駅での開業イベント
【3/16（土）・17日（日）】（県）
北陸新幹線敦賀開業に合わせ、
観光ＰＲイベントを開催する。
・春・夏の景観を活かした情報発信
・富山の食の魅力を発信する物産展


